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Metodologia i struktura préoby - IPSOS 2008

. Pomiar przed kampanig reklamowg

Metodologia:
=  Wywiady indywidualne wspomagane komputerowo (CAPI F2F)

= Charakterystyka proby:
= Kobiety w cigzy (kwoty na kobiety w kazdym z trymestrow cigzy — n=3x100)
= Grupa celowa — N=300
= Proba ogolnopolska miejska
= Wiek20 - 35 lat

= Miejsce realizacji:
= Miasta — 100 000+

= Termin realizacji:
» Falal 20.06 — 01.07.2007
= Falall 15.09 — 26.09.2008

= Liczba zrealizowanych wywiadow:
= N=319
= N=318

= Dlugosc¢ wywiadu:
= Etap | - ok. 7-8 minut, Etap Il — ok. 15 minut.
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Picie alkoholu w cigzy

Zdecydowana wiekszos¢ badanych zadeklarowata niepicie alkoholu w okresie cigzy po
przeprowadzonej kampanii 0 2% zwiekszyta sie liczba kobiet deklarujgcych nie
spozywanie alkoholu w czasie cigzy.

Fala 1

Fala 2

O Nie zdarza si¢ @ Nie wiem/ Nie pamietam B Tak

B [ABRYKL ©




Picie alkoholu w cigzy

Respondentki w trzecim trymestrze cigzy rzadziej (roznica istotna statystycznie)
deklarowaty niepicie alkoholu w okresie cigzy w porownaniu do wyniku uzyskanego
dla grupy kobiet w Il trymestrze.

Nie zdarza mi sie pi¢ alkoholu w czasie cigzy
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Picie alkoholu w cigzy — pierwsza lub kolejna cigza

Nie zdarza mi si¢ pi¢ alkoholu w czasie cigzy
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Czestotliwosc picia alkoholu w cigzy

Grupa respondentek deklarujgcych, ze zdarza im sie pi¢ alkohol w czasie cigzy jest w
obu falach bardzo mata. Najczesciej pojawiajgcymi sie odpowiedziami byly ,rzadziej niz
raz w miesigcu” lub ,raz w miesigcu”.

Czestotliwos¢ picia napojow zawierajacych alkohol
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czesciej nizrazw raz w tygodniu raz w miesigcu rzadziej niz raz w
tygodniu miesigcu

Podstawa: Respondentki, ktére zadeklarowalty, ze zdarza im sie pi¢ alkohol (Fala 1 N=36, Fala 2 N=27), w %
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Gtowne powody siegania po alkohol

Najczesciej wymienianymi powodami siegania po alkohol przez kobiety w cigzy jest ,przyjemnos¢”
oraz ,picie dla towarzystwa” (tu istotny wzrost wskazan w 2 fali). Bycie czestowanym jako powdd picia
w cigzy jest wskazywane jako trzeci kolejny powdd, istotnie statystycznie rzadziej niz dwa wymienione
wczesniej. Nieco mniej kobiet w fali po kampanii nie byto w stanie podac¢ takich powodow.
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Podstawa: Wszystkie respondentki (Fala 1 N=319, Fala 2 N=318), w %
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Gtowne okolicznosci siegania po alkohol

Najczestszg deklarowang okolicznoscig siegania po alkohol przez kobiety w cigzy sg przyjecia w
domu. Jest to takze najczesciej wymieniana okolicznos¢ niezaleznie od wieku, miejsca zamieszkania
lub wyksztatcenia respondentek. Najrzadziej wymieniang okolicznoscig jest picie w tzw. samotnosci.
Nie zaobserwowano istotnych réznic pomiedzy falami badania.
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Podstawa: Wszystkie respondentki (Fala 1 N=319, Fala 2 N=318), w %
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Dozwolona ilos¢ alkoholu

Zgodnie z wczesniejszymi deklaracjami, zdecydowana wiekszos¢ badanych (67%) twierdzi, ze nie
istnieje dozwolona ilos¢ alkoholu, jakg mozna wypi¢ bedgc w cigzy. Grupa ta nieznacznie wzrosta w
fali badania po kampanii, i jest tym razem wieksza od grupy wstepnie deklarujgcych zdecydowang
szkodliwosc¢ alkoholu dla dziecka (67% - A4). Istotnie zmalata grupa kobiet okreslajgcych jeden
kieliszek wina jako dozwolony.
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Podstawa: Wszystkie respondentki (Fala 1 N=319 , Fala 2 N=318), w %
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